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CI—” Sia_r-no PromoTurismof VG & lente regionale che si ooccupa della strategia. della gestione operativa e defla
promozione turistica del Fiuli Veneziz Giulia, con al suo interno una divisione complatamente dedicata

Arivica. oroanizzazione 2 governance del gruppo & ocdining’

BramaTuriaraF/c FromaTurismofVG & una destination management org che i sui obiettivi

pianificando e organizzando I'offerta attraverso prodotti turistici specifici

La sua mission & sviluppare il sistema turistico accogliendo gli ospeti come “cittadini emporanel’,
fornisce lines guida strategiche & si nccupa della gestions operativa delle due principall spiagge (Crado
@ Ligrano Sabbiadoro) € dei sel comprensori soisticl (Sappada, Piancavalio, Saurns - Fomi di Sopra,
Zoncolan, Tarvisio, Sella Mevea-Kanin) della regione. cooperando con gli stakehdder, promuovendo i
brand del Friuli Vanazia Giulia {Caollio, San Danisla, Montasin, Trisste o altni) o effronde una vasta gamma
di prodott turistici.

Arte e cultura, mare, montagna 365, bikefoutdoor, Mice, golf, borghi = dimore storiche sono i prodotti
che offre & sui quali punéa Fente per Iz promozione della regiona. con lenogastronomia come elementn
trasversale che si integra con tutte le altra offerte del territoric.

llgruppo PromoTurismoFVG conta su quattro impaortanti parmer: Gie (60% delle spiagge di Grado),
Liszgest {60% delle spiagge di Lignano Sabbiacoro), Terme FVG e Mib, Trieste School of management, e
sl avvale di alcuni board per la condivisione delle strategie e la pianiicazione e la programimazione dolle
artivita- lsadership team leadership team extonded. board dei rovisori, board anogastronomiz o tra
tavoli delle tasse di soggiomo di Trieste, Grado e Lignano Sabbiadora.

Al suo intorno i gruppo PromoTurismoPVG conta, di media (tenondo conto anche dogli stagionali, di
numerovariabilel circa 350 perscne impiegate nelle diverse aree: amministrazione, finanza e controllo;
communicationadigital [uMco sEmpa, web, secial) divisione enogasuonomia, INfopoint, riose umans
{ufficio logale, sicurozza) prodotto, promnoziono o acvortieing, I'unit tocnico-opeorativa di montagna,
patrimonio immaobiliare e le terme di Grado, nonché il personale dei sef pof sciistici della regione.
Progettazione territoriale e plani di qualita, pubbliciia, ifornmazione ai media, flere, web e digital

marketing ricorche o analisi di mercato, formaziono un'ampia gamma di prodotti oditoriali o
un'‘accoglienza coordinata anche attraverso il servizio di un call center sono solo gli strumenti con | guali
Fromalurismorvi st dedica alla promo-commercializzazione della destinazione.
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